Mode-Textil-Management (MTM)

Ein Textil- und Bekleidungsunternehmen kann heute auf gezielte Markenstrategien nicht
verzichten. Die Entwicklung von Labels und Marken, die den Kunden ein bestimmtes
Lebensgefuhl und ganze Erlebniswelten vermitteln, ist eine der zentralen Aufgaben der/
des Mode-Textil-Managers/in. Unter Berticksichtigung von Marktanalysen und den Zielen
des Unternehmens planen und realisieren Mode-Textil-Manager/innen in Zusammen-
arbeit mit Modedesigner/innen komplette Kollektionen. Weitere Aufgaben im Mode-Textil-
Management sind die Konzeption von Preis- und Vermarktungsstrategien, der preis- und
qualitatsbewusste Einkauf von Kollektionen und die Konzeption und Durchfiihrung von
Modenschauen, Messeauftritten und Ausstellungen.

Die Absolvent/innen der Akademie JAK arbeiten in international renommierten Modefir-
men u. a. als Mode-, Textil- und Produktmanager/in, Einkaufer/in, Retail-, Design- und
Kollektionsmanager/in, Marketing- und Qualitaétsmanager/in, Storemanager/in, Verkaufs-
leiter/in, Geschaftsfihrer/in und Vertriebsleiter/in.

Studieninhalte

Zum Studienbereich Management zéhlen u. a. VWL, BWL, Mode- und Projektmanage-
ment, Bilanzen, Kosten-Leistungsrechnung, Marketing, Mode- und Steuerrecht, Textil-
technologie, Modetheorie, Modegeschichte. In den Fachern Rhetorik, Arbeitsmethodik,
Englisch und den Wahlfachern Italienisch, Franzdsisch und Chinesisch trainieren wir
Teamféhigkeit und Fuhrungskompetenzen und machen Sie fit fir die Kommunikation mit
internationalen Partner/innen.

Zum Verstandnis der Prozesse der Modeproduktion brauchen Mode-Textil-Manager/
innen ein gezieltes Kreativitatstraining und fundiertes technisches Know-how. Das
vermitteln unsere praxiserfahrenen Dozent/innen u. a. in Fachern wie Computer Aided
Design (CAD), Mode-Zeichnen, Schnitt- und Fertigungstechnik, Mode- und Textildesign,
Kollektionsentwurf.

Praxisorientierte Ausbildungsmodule

- ein mindestens 12-wdchiges Pflichtpraktikum im Hauptstudium

- Exkursionen und Projekte mit renommierten Textil- und Bekleidungsfirmen

- Gastvortrage von Designer/innen, Marketingexperten und Modefachleuten

- Teilnahme an Modenschauen, Ausstellungen, Messen, internationalen Wettbewerben

Prifungen und Abschluss

Zum Ende des 3. Semesters wird die Zwischenprifung abgenommen. Die Abschluss-
priifung besteht u. a. aus einem wissenschaftlich erarbeiteten Marketing-Konzept fiir eine
Kollektion. Die Abschlussprasentation erfolgt im Beisein von Fachpresse und Vertreter/
innen aus der Modebranche.

Die Ausbildung zum Modedesigner und zum Mode-Textil-Manager an der Akademie JAK (Berufsfachschule/Ergéanzungs-
schule gern § 12 des Hamburgischen Gesetzes fur Schulen in freier Tragerschaft) sind staatlich und BAf6G ~ anerkannt.
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Kinstlerische Leitung:
Dieter Boge

Studienbeginn:
1.April und 1.Oktober

Dauer:

6 Semester Vollzeitstudium
mit mindestens 32 Semester-
wochenstunden

Abschluss:
Mode-Textil-Manager/in
Nach erfolgreichem
Abschluss besteht die Mog-
lichkeit des Master-Studiums
an einer unserer Partner-
Hochschulen im Ausland

Voraussetzungen:
Fachhochschulreife,

oder eine abgeschlossene
Berufsausbildung,
mindestens 18 Jahre,
schriftl. Eignungspri-

fung, Bewerbungsgesprach

Bewerbungsunterlagen:
Einzureichen sind:
Bewerbungsunterlagen
Zeugniskopie(n)
Lebenslauf, drei Passbilder

Kosten:
Studiengebihren

pro Monat: 480,- Euro
Verwaltungsgebuhren,
einmalig: 240,- Euro



